84. CODIGO DE LA PUBLICIDAD-NORMAS COMPLEMENTARIAS

537

/ -
locaclén de carteles y anunclos publici
mglnsmof(‘j‘i‘f’s;?n%ﬂ la remoclén de aquellos que por su

lagr;:ctorfsliCGS, puedan constituirun peligro para la sequ-
fidad on el transito.

clo, la zona de caminos a que se hace

f rze.nﬁlggnﬁELey N?13.893 (arl. 95), queda definida en

e 1tal Federal por la comprendida entre las lineas de

ladCﬁ’::;3 clén y si no la hublera, la comprendida entre
:|almbrados o construcclones limitrotes.

3. A los efectos de la aplicacién del presente conve-
nlo, se determinan como arterias sujetas a la accién
previstaenel artlculo 19), alas que se indican en el Anexo
| como asl también sus zonas linderas, sean de propie-
dad privada o de empresas del Estado. Ellistado de estas
arterias no es taxativo, sino enunclalivo.y podrén agre-
garse a la misma nuevas calles o avenidas, de comtn

acuerdo.

4. Alos fines dispuestos en el articulo 19), [a Municl-
palidad y Vialidad procederdn a determinar, a través de
una Comisién Técnica, constituida por dos (2) funciona-
rios, camo minimo, designados porlas parles, cugles son
los carteles o anuncios que por conslitulr un peligro
centra la seguridad en el trdnsito, deban ser removidos,
asicomo intervenir para asesorar acerca de la proceden-
cia de los permisos de colocacién que se formulen en
adelante.

5. Sin perjuicio del cometido enunciado en el artfculo
4%), 1a Comision Técnica procedera a elaborar un ante-
proyecto de ley que reglamente [a colocacion de carleles
publicitarios o de propaganda en la via ptiblica, en forma
talque se actualiceny perfeccionenlos términos delaley
N? 13.893. Los funcionarios que se designen, deberan
elevar el citado proyecto a sus respeclivas auloridades
s%periores, dentro de los sesenta (60) dias a su designa-
cidn,

. Delpresente se suscriben cinco (5) ejemplares de un
mismo tenor y a un solo efecto, en la Ciudad de Buenos
Aires, a los dos dias del mes de mayo de 1978.

ANEXO|

Alos efectos de cumplimentar el punto 3, las arterias
Sujetas a la accién dispuesta, son las siguientes:

Avda. Leopoldo Lugones

Avda. Intendente Cantilo

Avda. Figueroa Alcora

Avda. del Libertador

Avda. Tte. Gral, Luls Dellepiane
Avda. General Paz

Avda. Ingeniero Huergo

Avda. Eduardo Madoro

Avda. Coronel Roca

Avda. Escalada

Avda. Gulllermo Udaondo
Avda. Rafael Obligado

Avda, Antartida Argentina

Avda. Ramén S. Castillo

Red de Autopistas Metropolitanas

ORDENANZA N® 31.570 ‘

AD 840.3
B.M. 15.097 Publ. 8/9/975 :

Articulo 1? — Se autorizaran solamente los anunclos
publicitarios en tormo del monumento al Cid Campeador,
ubicado an fa interseccién de las avenidas Diaz Vélez,
Angel Gallardo, San Martiny Honorio Pueyrredén, que se
ajuslen a las sigulentes normas: hasta la cota de tres (3)
metros, medidos desde el punto més alto de! predio y
sobre lalinea municipal, dentro del 4&rea demarcada en el
plano N°2.669-2 de la Direccién General de Arquitectura
y Urbanismo, que a todos su efectos forma parte inte-
grante de la presente ordenanza, afojas 34. Las letras do
los textos tendréin como aftura méxima (20) centimetros
y deberdn ser luminosas. :

Arl. 2 — Dentro del drea demarcada en e! plano
N?2.669-2 citado no se permitirdn anuncios en mediane-
ras.

Art, 37— No se podran renovar las autorizaciones de
los avisos existentes a la fecha, si contravinieren lo
dispuesto en los articulos 19y 22 de la presente ordenan-
za.

ORDENANZA N 41,625
B.M. 17.925"

AD 840.4
Publ. 3/12/986

Arfculo 12 — Facultase al Departamento Ejecutivo a
llamaralicitacién ptblica, apartdndose de lo dispuestoen
la Ordenanza N240.828 (B.M. N? 17.469), para el olorga-
miento de seclores de parques, plazas, plazas secas y
espacios verdes, por plazos no superiores a cinco (5)
anos, conelfin de efectuarpromoclén publicitaria, acorde
con el Decreto Nacional N® 2.409/66 (B.O. 26-10-86) AD
480.1 y del Cddigo de Publicidad Ordenanza N® 41.115
(B.M. N2 17.733) y Ordenanza N? 41.224 (B.M.
N2 17.810).

Art. 29 — Los fondos obienidos en el producido de la
utilizacién con publicidad de los espacios verdes sera
ingresado a una cuenta especial cuyo Unico deslino sera
financiar el mantenimiento y conservacién de todos los
parques, plazas, plazas secas y espacios verdes. A tos
fines indicados, el Departamento Ejecutivo, debera esta-
blecer el coeficiente que le correspondera a cada espacio
verde, a los fines de distribuir los fondos existenles en la
mencionada cuenta especlal.

Art, 32 — El espaclo destinado a fines publicitarios de
conformidad con las normas de esta ordenanza no podré
superar el dos por ciento (2 %) del drea total de espacio
verde. La superficie a ocupar por dicho porcentaje serd
por médulos de una (1) héctarea, los mismos no podran
estar unificados entre sf, estardn Inscriptos an un ractdn-
gulo de lado 1/2 y no podré superar los diez {10) melros
para elementos adraos y los cinco (5) melros para pan-
tallas. Las estrucluras que se erijan no poqlrén superar
més del velnte por clonto (20 %) de la suporficie autoriza-
da, evildndose la formacién do pantallas continuas.
En aquellos espacios verdes menores de una hectdrea
no serd de aplicaclén el articulo 12 de ta presente orde-
nanza.
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Art. 42— Los espacios a otorgar conforme lo dispuesto
por la presente ordenanza exclulran de manera expresa
el entomo especifico de los monumentos emplazados en

el lugar.

Art. 52— Queda expresamente exclulda de los alcan-
ces de la presente ordenanza, la publicidad referida al
{abaco, bebidas alcohdlicas, y toda otra que alente conlra
la salud, moral y buenas costumbres. :

Art. 62 — El manlenimiento de todos los parques,
plazas, plazas secas y espacios verdes, sera realizado
por terceros, mediante adjudicacién porlicitaclén publica.

Art, 79— Lasuporvision da tareas de mantenimiento en
lo que respecta al disefio, distribuclén, preservaclén del
eslilo urbanistico, cantidad y calidad de los Insumos y
control de mano de obra, estard a cargo de personal
técnico especializado de la Comuna en sus respectivas
areas.

Arl. 82— El Departamento Ejecutivo, dentro del plazo
de treinta dias reglamentard la presente ordenanza, para
lo cual tendra especialmente en cuenta la relacién entre
esta norma y los elementos preexistentes, a fin de evitar
colisiones con derechos adquiridos.

Art. 92— El pliego de bases y condiciones generales y
particulares sera sometido a consideracidn del Concejo

Deliberante en forma previa al llamado a licitacion publi-.

ca.

Art. 10— Quedan excluidas del alcance del articulo 12
de esta ordenanza la Plaza de Mayo y la Plaza General
San Marin, su concurrencia con lo dispuesto en el
apatado 2 del articulo 12 del Decreto Nacional
N? 122.096 de fecha 9-6-42.

ORDENANZA N2 41.720
B.M. 17.943

AD 840.5
Publ. 5/1/987

Articulo 12 — Facliltase al Departamento Ejecutivo a
considerar espacios interiores de los Centras de Abaste-
cimiento Municipal con destino a la instalacién de anun-
cios publicitarios, conforme alas normas establecidas en
el arficulo 13.1.2 del Cédigo de Publicidad.

Arl. 22 — Los espacios a que se refiere el articulo 12
seran concedidos a empresas productoras, fabricantes o
industrializadoras de articulos y/o productos que se
comercializan en los mismos. :

Art. 32 — Los lugares destinad
anuncios publicitarios pueden encontra
dentro, fuera, n el frente aéreo posterior, Eﬁg alt:tc):lh .
forma perpendicular de cada puesto, yenotros ly e
los que no pueda dérsele otros destinos, daresa

osala lnsta\acién de

Cados

Arl. 42 — Las concesiones podran ser lantas ¢
los espacios posibles que ofrezca cada Cenrg de thmo
tecimiento Municipal en tanto no se enlorpezca o
ello el normal desenvolvimiento comercial del o -
ello rganis.

Ag1. 5% — Los anuncios publicitarios guardaran enlo
posible cierta uniformidad y en lo paricular en aquellos
que se Instalen en los puestos.

Art. 62 — El Departamenlo Ejecutivo dispondrd lag
medidas que estime menesler a fin de promover lag
posibilidades de acceder al sistema a las empresas
vinculadas con Ia actividad.

A, 72 — La reparticion responsable, establecerd un
monto fijo por la cantidad total de organismos, por un
perfodo méximo de 2 (dos) afios, se publicite o no en
todos ellos, y los valores a establecer deben facilitar al
acceso de la mayor cantidad de oferentes, a fin de lograr
un ingreso econémico mds elevado, evitando que cons-
lituya para cualquier empresa una erogacion que desa-
liente su participacion.

Art. 82 — Los fondos obtenidos como producto de la
utilizacién con publicidad de los espacios existentes en
los Centros de Abastecimiento Municipal, serdn ingresa-
dos a una cuenta especial para ser destinados Unicamen-
te, al mantenimiento, conservacién, remodelacién o
construccion de los Centros de acuerdo a las prioridades
que establezca la reparticién responsable.

Ant. 92 — El Departamento Ejecutivo reglamentard la
presente ordenanza dentro del plazo de 30 (lreinta) dias
de su promulgacién, incluyendo en ella una cldusula
condicionante de renovacién. ~ .

ORDENANZA N2 41,938 AD 840.6

B.M. 18.062 Publ. 30/6/987

Articulo 12 — Prohibese el uso de cualquier tpo
de balizamiento luminoso, refraclario, etc., qué Indi-
que precaucion o peligro en avisos publicitarios 0 empla-
zados en la via pablica destinados a llamar la aten-
cién, que no sean los de real aviso de prevencion 0
peligro.



